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1. Einleitung

Seit die Corona-Restriktionen aufgehoben wurden, kehrt das Publikum nur zégerlich zurtck
in die Schweizer Kinosdle. Die Kinos verzeichnen rund einen Drittel weniger Zuschauer:innen
und Umsatz als vor der Pandemie.

Die Corona-Zeit zeigte klar, dass mit der Verbreitung der Streaming-Plattformen die
Jugendlichen spezifisch adressiert werden mussen. Zudem, und das ist insbesondere fur
Arthouse-Kinos wichtig, verhindern die auf den Plattformen hinterlegten Algorithmen eine
Filmvielfalt.

Das CAMEO plant deshalb im Rahmen des Transformationsprojekts «Back to the Future,
Back to Cinema» mit einem neuen partizipativen Format den Kontakt zu den Jugendlichen
aufzubauen. Grundidee ist, dass eine Programmgruppe bestehend aus Jugendlichen
Kinoabende fur Jugendliche organisiert, wobei immer zum Film noch ein

Rahmenprogramm geboten wird.

«Echte» Partizipation von Jugendlichen gelingt nur, wenn die Angebote deren Interessen
abholen. Damit das neue Format den Interessen und Bedarfen der Winterthurer Jugend
entsprechen und das Kino CAMEO bestehende stédtische Angebotslicken sinnvoll
ergdnzen kann, hat das CAMEO in einem ersten Schritt die vorliegende Umfeld- und
Bedarfsanalyse in Auftrag gegeben. Die Analyse soll die spezifischen BedUrfnisse der
Zielgruppe zusammentragen und die bestehenden Angebote auswerten, so dass das neu
zu schaffende Format passgenau auf die Interessen der Zielgruppe zugeschnitten und die
Winterthurer Angebotslandschaft optimal ergénzt werden kann.

Auf der Grundlage der Analyse werden Empfehlungen abgeleitet fUr eine erfolgreiche
partizipative Zusammenarbeit mit Jugendlichen. Andererseits dient die Analyse als
Grundlage fur ein Marketing- und Communitykonzept, um die jugendliche Zielgruppe

wirksam zu erreichen und ldngerfristig an das CAMEO zu binden.

Das Rad muss nicht jedes Mal neu erfunden werden: Zur Inspiration finden sich Gber den

Bericht verteilt ausgewdhlte Good-practice-Beispiele.

' René Gerber (Generalsekretdr von ProCinema) zit. in «4 Punkte, die zeigen, wie es um die Kinos in der Schweiz
steht» (watson.ch, 11. 7. 2022).
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2. Zusammenfassung

Stimmungsbild zur Zielgruppe der Jugendlichen

Die in diesem Bericht konsultierten Jugendstudien? zeichnen das Bild einer engagierten,
sozialen und leistungsbereiten Jugend. Eine bewusste LebensfUhrung ist ihnen ein grosses
Bedurfnis, sowohl fur sich selbst als auch fur die soziale und 6kologische Umwelt. Uber 40%
der Schweizer Jugendlichen — etwas weniger als 2020 - fuhlen sich der Klimabewegung
zugehdrig.

In ihrer Freizeit treffen Jugendliche am liebsten Freund:innen und wenn sie alleine sind,
schauen sie am liebsten Filme, Videos und Serien. Inr Internetkonsum nimmt laufend zu,
aktuell verbringen sie unter der Woche rund 3 Stunden tdglich auf dem Internet, v.a. auf
Social Media.

9 von 10 Jugendlichen beklagen sich dartber, dass sie zu wenig Freizeit haben. Grinde
daflr sind die gesellschaftliche Leistungsnorm und der selbstauferlegte Leistungsdruck.
Letzterer wird verstdrkt durch die fehlende Zuversicht in die eigene Zukunft, die gemdss
Jugendbarometer 20223 so tief war wie noch nie seit Messbeginn.

Die Covid-Pandemie fUhrte zu einer weiteren Erhdhung des Internetkonsums und zu einem
Ruckzug in die eigenen vier Wénde. Sie hat sich auch negativ auf die psychische
Gesundheit von Jugendlichen, insbesondere von jungen Frauen, ausgewirkt. Wann und ob
sich dieser Trend wieder &ndert, kann zum heutigen Zeitpunkt nicht festgestellt werden. Als
Hinweis auf eine positive Trendwende kdénnte das seit 2022 erstmals wieder gestiegene
Interesse an regelmdssigen Treffen mit Freund:innen gedeutet werden.

Kinoverhalten

Auch wenn Kino nicht zu den beliebtesten Freizeitbeschdftigungen von Jugendlichen
gehort, so gehen doch 9 von 10 Jugendlichen mindestens einmal pro Jahr ins Kino.

Je héher das Ausbildungsniveau, umso hdufiger sind Kinobesuche. Jugendliche der
Tertiarstufe gehen 3-mal hdufiger in Arthouse-Kinos als Jugendliche mit obligatorischem

Schulabschluss.

Bei den Genres schwingen Action, Komddie und Science-Fiction klar obenauf. Blockbuster
sind bei allen Jugendlichen Uber alle Bildungsniveaus hinweg am beliebtesten. Oft ist das
Genre ausschlaggebend, ob der Film zu Hause gestreamt oder im Kino angeschaut wird.
Aufwdndige Bild- und Tonbearbeitungen, wie es z.B. bei Actionfilmen der Fall ist, sprechen
far den Kinobesuch. Umgekehrt wird z.B. bei Dokumentarfilmen kein Mehrwert fur einen

2 Quellenangaben sind in den entsprechenden Kapiteln des Berichts in den Fussnoten zu finden.
3 https:/ /www.credit-suisse.com/about-us/de/research-berichte/studien-publikationen/jugendbarometer.html

Kino CAMEO: | Umfeld- und Bedarfsanalyse | April 2023 Seite 5| 49



con-
sense

Kinobesuch erkannt. Nebst dem eigentlichen Film spielen auch andere Faktoren wie die
Begleitung oder ein ansprechendes Getrénke- und Snackangebot eine wichtige Rolle. Kino
wird als soziales (Ausgangs-)Event gesehen. Der Preis hingegen scheint zweitrangig, wobei
die héher gebildeten Jugendlichen etwas preissensibler sind.

Herausforderungen & Bedarfe

Jugendliche sehen sich einer Vielzahl von Herausforderungen gegenuber. Entwicklungs-
bedingte Herausforderungen sind: Loslésung von den Eltern, Aufbau eines Freundeskreises,
Entdeckung von Liebe, Partnerschaft und Sexualitat, Berufswahl und Integration in den
Arbeitsmarkt. Hinzu kommen Herausforderungen in Folge gesellschaftlicher Entwicklungen
wie Bedrohung des eigenen Lebensraumes durch den Klimawandel sowie erhéhter
Leistungsdruck und psychische Probleme in Folge der Angst um die eigene Zukunft.
Physischer Kontakt zu Peers und Gruppenzugehdérigkeit gehdren zu den wichtigsten
Bedarfen im Jugendalter. Jugendliche brauchen zudem Méglichkeiten, um sich gegentber
den Eltern und der Gesellschaft abzugrenzen und eine eigene Jugendkultur zu leben.

Angebotslicken

Trotz des grossen Angebots und der ohnehin knappen Freizeit fehlt es in Winterthur an
bezahlbaren Freirdumen fur bildungsnahe, politisch und sozial engagierte Jugendliche. Ein
Angebot, wie es das CAMEO plant, gibt es, so das Resultat der vorliegenden Analyse, nicht.

Es wdre in seiner Art einzigartig.

Empfehlungen fur eine erfolgreiche Partizipation

e Partizipative Konzeption des Angebots mit Jugendlichen sowie Berlcksichtigung von
deren Interessen, Herausforderungen, Bedarfe und Fahigkeiten

¢ Klare Rahmenbedingungen, Verldsslichkeit

e So viel Freiraum wie méglich und so viel Unterstitzung wie nétig

e Konsequent auf Jugendliche ausgerichtete Sprache

e Mehr Erfolg dank Verzicht auf allzu grosse Durchmischung der Zielgruppe, u.a. keine
allzu grosse Altersspanne

e Kein schulischer Kontext und Leistungsdruck; es muss ein Freizeitgefuhl entstehen

Spezifische Empfehlungen in Bezug auf das neue CAMEO-Format

e Fokus auf bildungsnahe Zielgruppe (wegen der Arthouse-Ausrichtung des CAMEO)

e Kooperationen mit den Kantonsschulen und anderen Organisationen zwecks
Erreichung der Zielgruppe

e Kino ist mehr als Film: Betonung des Event-Charakters

e Programmagruppe: Grésstmaogliche Stabilitdt, schonungsvoller Umgang mit den
Zeitressourcen, Wertschétzung und (monetdre) Anreize

e Last, but not least: Der Aufbau eines neuen Jugendangebots braucht Zeit...
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3. Methodik

Bedarfsanalyse

Fur die Analyse der Zielgruppe wurden aktuelle Jugendstudien in Bezug auf Freizeit- und
Kulturverhalten sowie Interessen und Sorgen ausgewertet. Die Auswertung wurde durch

Interviews mit Fachpersonen sowie einem Gruppeninterview mit der Zielgruppe ergdnzt.
Umfeldanalyse

In der Umfeldanalyse wurden bestehende Angebote fur die Zielgruppe in Winterthur
zusammengetragen. Gemeinsam mit den wichtigsten Stakeholdern wurden diese auf

Lucken und mégliche Kooperationen hin untersucht.
Empfehlungen fiir das neue Jugendformat

Auf der Grundlage der beiden Analysen wurden Empfehlungen fur neue Formate skizziert.

Diese wurden gemeinsam mit der Zielgruppe konkretisiert.

Folgende Jugendliche und Fachpersonen wurden fur die Analysen einzeln rsp. die
Jugendlichen als Gruppe interviewt?. Ihnen allen sei an dieser Stelle herzlich gedankt fur

die Zeit, die sie sich genommen haben, und fur ihre wertvollen Inputs!

¢ Luana Andina und Perrine Yarar, Koordinatorinnen Schweiz resp. Zirich #ciné

e Aling, 19 Jahre

e Estelle, 20 Jahre

e Léon, 18 Jahre

e Enis, 18 Jahre

e LaraKnecht, 19 Jahre, Vorstandsmitglied Jugendparlament Winterthur

e Stellg, 20 Jahre

 Beniji Leuthold, Projektleiter in der Offenen Jugendarbeit Winterthur (Jugendinfo
Winterthur)

e luca, 20 Jahre

e Armin Soliva, Leiter Jugendarbeit St Urban Winterthur

e Christine Sigrist, Englisch-Lehrerin Kantonsschule Buelrain

e Mireille Stauffer, Kinder- und Jugendbeauftragte, Departement Soziales Winterthur

¢ Lydia Wilhelm, BG-Lehrerin Gymnasium Rychenberg in Winterthur

4 Das Gruppeninterview fand am 18.3.2023 im Kino CAMEO statt. 6 Jugendliche im Alter von 18—-20 Jahren, je 3
Mdnner und 3 Frauen, haben daran teilgenommen.
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4. Analyse der Zielgruppe

Die Auftraggeberin hat fur die vorliegende Analyse und das daraus zu
" ‘. entwickelnde neue Format folgende Zielgruppe definiert: Jugendliche zwischen

16 und 20 Jahren, die im Bezirk Winterthur wohnhaft sind.

Wohl wissend, dass es sich bei Studien und Daten oft um Vereinfachungen handelt und
dass es nicht «die» oder «den» Jugendliche:n gibt, versucht dieses Kapitel, ein aktuelles
Stimmungsbild der definierten Zielgruppe aufzuzeigen. Dabei konnten wir uns nicht immer
auf die vorgegebene Altersspanne von 16—20 Jahren fokussieren. Das liegt daran, dass es
in der Schweiz — anders als in den meisten europdischen Staaten — (noch) kein
systematisches und kontinuierliches Jugendmonitoring gibt. Wir mussten uns deshalb mit
unterschiedlichen Studien behelfen, welche verschiedene Facetten und Aspekte betonen
und die sich jeweils auf unterschiedliche Altersspannen beziehen.

Neben der rein quantitativen Erhebung von Freizeitaktivitaten gibt es im
deutschsprachigen Raum zwei grosse Jugendstudien: Die Shell Jugendstudie mit Fokus
auf Deutschland® sowie die JAMES-Studie® mit Fokus auf die Schweiz. Dabei gilt zu
beachten, dass die JAMES-Studie die Altersspanne der 12-19-Jdhrigen untersucht,
wdhrend sich die Shell Jugendstudie auf die 12-25-Jd&hrigen bezieht.

Dass die Definition von «Jugendliche:r» nicht immer dieselbe ist, mag daran liegen, dass
der Begriff in der Schweizer Rechtsordnung unterschiedlich definiert wird.
Erziehungswissenschaftlich beginnt die Jugend (frihestens) mit 9 Jahren und endet, wenn
die soziale und materielle Unabhéngigkeit von den Eltern erlangt worden ist (i.d.R. zwischen
25 und 30 Jahren).”

5shell _jugendstudie 2019 CC2018.indd; seit 2019 erschien keine neue Shell Jugendstudie.

® JAMES 2022 (zhaw.ch), Fir die Studie 2022 wurden 1049 Jugendlichen zwischen 12 und 19 Jahren aus den drei
grossen Sprachregionen erfasst.

’Schréder, S. 1M1
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Good-practice-Beispiel: #ciné l #

Der 2017 gegrundete Verein koordiniert in 10 Schweizer Stddten Teams aus cine
Jugendlichen, welche ihrerseits Filmvorstellungen mit speziellemm Rahmenprogramm
far Gleichaltrige durchfuhren. Jedes Team organisiert dabei ca. einmal pro Monat
einen solchen Anlass.

Gezeigt werden Filme von Verleihen, welche mit #ciné eine Partnerschaft
eingegangen sind. Die Koordinator:iinnen von #ciné machen jeweils eine
Vorselektion. Die lokalen Teams schauen sich dann die Trailer an und wéhlen einen
Film aus. Der Eintritt kostet 8 CHF.

Die Zielgruppe ist 14 bis 18 Jahre alt. Der Verein méchte keine allzu grosse
Alterspanne, da die Interessen in diesem Alter sehr unterschiedlich sind.® Dass das
Mindestalter bei 14 Jahren liegt und somit eine Angebotslticke fur die
Zauberlaternen-Besucher:innen besteht (bis 12 Jahren), fuhrt Luana Andina darauf
zurlck, dass die Altersfreigabe ab 12 Jahren das Programm zu stark einschréinken
wurde.

Jedes Team wird von einer lokalen, koordinierenden Person unterstutzt. Diese ist
ungefahr gleich alt wie das Zielpublikum. Inre Hauptaufgabe ist es, ein Team
zwischen funf und zehn Jugendlichen fur die Organisation der Sondervorstellungen
zusammenzustellen. Um eine allzu grosse Fluktuation zu verhindern und ein gut
funktionierendes Team zusammenzustellen, haben sie gute Erfahrungen gemacht,
wenn sie jungere Koordinator:innen suchen und im Idealfall eine Freundesgruppe
mobilisieren. Die erfolgreichsten Event-Formate sind Konzerte, Quizze (Kahoot),
Einladungen der Crew, thematische Workshops oder Roundtables.

#cine moéchte damit das Kino vermehrt zu einem Treffpunkt fur Jugendliche werden
lassen. Dabei sei es zweitranging, welchen Film die Jugendlichen auswéhlen (oft
Blockbusters). Gleichzeitig méchte der Verein damit die Kinos als wichtigen
Bestandteil des kulturellen Lebens stdrken.

8 Der Verein Uberlegt sich derzeit als Reaktion auf das Interesse von dlteren Jugendlichen, ihr
Angebot auszuweiten auf 14-22-J&hrige.
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4.1. Allgemeine statistische Daten

Die Gemeinde Winterthur ist Teil des Bezirks Winterthur, zu dem insgesamt 19 Gemeinden
gehoren. Die Gemeinde Winterthur z&hlt aktuell ca. 120'000 Einwohner:innen.® Der Bezirk
Winterthur hat ca. 175'000 Einwohner:innen.'°

In die angestrebte Zielgruppe (Jahrgénge 2003-2007) fallen ca. 6'000 Personen in der
Gemeinde Winterthur." Das entspricht einem Bevdlkerungsanteil von ca. 5%.
Angenommen, der Anteil an Jugendlichen ist in der Gemeinde Winterthur gleich wie im
Bezirk, erg&ben sich 8750 Jugendliche.

Auf das unmittelbare Einzugsgebiet des Kino CAMEO® entfallen ca. 27'000 Einwohner:innen.
Gemdss dem Anteil der Jugendlichen an der Gesamtbevoélkerung der Gemeinde mussten
rund 1350 Personen der anvisierten Zielgruppe im unmittelbaren Einzugsgebiet ansdssig
sein.

Abbildung I: Der Bezirk Winterthur und seine Gemeinden (Quelle: Wikipedia)
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9 Bevoélkerung — Stadt Winterthur (2022)

10 standige Wohnbevélkerung nach Staatsangehoérigkeitskategorie, Geschlecht und Gemeinde, definitive
Jahresergebnisse, 2021 - 2021 | Tabelle | Bundesamt fiir Statistik (admin.ch)

" Bevolkerung — Stadt Winterthur. Gemdss Statistik der Stadt Winterthur gab es 2021 5'427 Jugendliche in der
Altersgruppe 15-19 Jahre und 7'325 junge Erwachsene von 20-24 Jahren.

2 Stadtteile Tossfeld, Altstadt, Neuwiesen, Bruhlberg, Schlosstal, Eichliacker
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Die Gemeinde Winterthur rechnet mit einem Anstieg der Bevélkerung um 18% bis 2040.

Die Anzahl der Jugendlichen wird jedoch als gleichbleibend prognostiziert, bei den 15-19-

Jahrigen sogar leicht stagnierend. Die Grunde hierfur sind im demografischen Wandel zu

vermuten.”®

Ableitung der Zielgruppe

Wie in Kap. 4.3 aufgezeigt wird, gehért der Kinobesuch fur 89% der Jugendlichen zur

Freizeitbeschdaftigung. Im Bezirk Winterthur wéren das knapp 8000 Jugendliche.

Im Rahmen eines partizipativen Programmes in einem Arthouse-Kino muss diese Zahl

jedoch differenziert werden.

Wir gehen davon aus, dass die Zielgruppe mehr oder weniger deckungsgleich ist mit den

politisch und sozial interessierten und engagierten Jugendlichen. Diese Gruppe schdtzt die

Shell Jugendstudie auf 35%."

Die Mitglieder der Programmgruppe (vgl. Jugendkonzept im Anhang), welcher eine

aktivere Rolle zukommt, entsprechen wohl eher den 15% der Jugendlichen des Typus der

kreativ-engagiert Aktiven — einer Gruppe, die mehrheitlich weiblich und gut ausgebildet

ist.” Damit sehen die ungeféihren Zahlen fur die Zielgruppe folgendermassen aus:

Bezirk Gemeinde Einzugsgebiet
Winterthur Winterthur Kino CAMEO

Einwohner:innen Ca. 175000 Ca.120°000 Ca. 27000
Jugendliche (5%) Ca. 8'750 Ca. 6’000 Ca. 1’350
35% sozial und politisch

) . Ca. 3’065 Ca. 2100 Ca. 475
Interessierte und Engagierte
15% kreativ-engagiert Aktive Ca.1315 Ca. 900 Ca. 200

Somit umfasst die Zielgruppe des CAMEO-Jugendprogramms rund 3'000 Jugendliche.

Far die Programmgruppe kommen rund 1’300 Jugendliche in Frage.

13 Bevodlkerung — Stadt Winterthur

4 shell_jugendstudie 2019 _CC2018.indd S.19.

5 Ebd.,, S. 30: «Die kreativ-engagiert Aktiven (15%) sind deutlich héufiger als die anderen Jugendlichen kreativ oder
kunstlerisch unterwegs oder engagieren sich in einem Projekt, einer Initiative oder einem Verein. Sechs von zehn
(62%) dieser Jugendlichen sind Frauen, die mittleren und hdheren Schichten sind Uberdurchschnittlich vertreten.
Mit zwei Drittel (68%), die Abitur bzw. fachgebundene Hochschulreife haben bzw. erreichen wollen, sind
ausserdem Uberdurchschnittlich viele gut Gebildete in dieser Gruppe anzutreffen.» Es ist offensichtlich, dass diese
Kategorien Persénlichkeitsstrukturen grob vereinfachen und entsprechend nur der oberfléichlichen Orientierung
dienen.
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Armin Soliva von der Jugendarbeit St. Urban organisiert das Projekt «Filmbrugg».
Dabei drehen Jugendliche selbst (Kurz-)Filme. Die Teilnehmenden sind 11 bis 15 Jahre
alt, und viele von ihnen Ubernehmen spdter, wenn sie 16 Jahre alt oder dlter sind, eine
Aufgabe im Leitungsteam. Das Leistungsteam besteht aus freiwilligen Jugendlichen
und Erwachsenen und ist verantwortlich fUr Regie, Kaomera, Ton und Schnitt. Die
grosse Alterspanne sei kein Problem, es werde voneinander und miteinander gelernt,
wobei die Alteren eher in eine Betreuungsrolle fur die Jungeren kommen und der Film
sich eher auf die Jungeren ausrichte.

Armin Soliva benennt zwei wichtige Erfolgsfaktoren: Aufbau einer vertrauensvollen
Beziehung und Fokus auf das Gemeinschaftsprojekt.

4.2. Spezifische Daten

Kino gehért zur Freizeit. Aus diesem Grund untersucht dieses Kapitel primdar das
Freizeitverhalten der Jugendlichen. Die Freizeit ist eine Zeit, welcher eine zentrale
Bedeutung zukommt bei der Persénlichkeitsentwicklung und beim Erwerb der fur
zukunftige Berufsbilder sowie fur den gesellschaftlichen Zusammenhalt zentralen
Kompetenzen wie Kreativitat, Selbstwirksamkeit, kritisches Denken, Teamféhigkeit.'®
Knapp 90% der 15-21-Jahrigen beklagen sich Uber Zeitknappheit.” Mehr als die Hdlfte gibt
an, nicht genug Zeit zu haben fur soziales Engagement, Vereinsleben, Hobbys und
Freund:innen treffen.

Freizeitaktivitdten

‘_ Audiovisuelle Medien (Filme, Serien, Videos) sind in der JAMES-Studie auf Rang
Eins der beliebtesten Freizeitbeschdaftigungen, wenn Jugendliche alleine sind.”®
Dabei werden diese mehrheitlich im Internet angeschaut; nur noch die Hdlfte der
Jugendlichen schaut fern.

18 vgl. hierzu Jakub Samochowiec (2020)

7 Juvenir-Studie der Jacobs-Foundation von 2015, S. 12. Insgesamt beteiligten sich 1638 15-21-jahrige
Jugendliche aus den drei Sprachregionen der Schweiz an der vierten Juvenir-Befragung.

'® JAMES 2022 (zhaw.ch), S.13.
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Knapp 90% der Haushalte verfigen tber Film- und Serien-Streaming-Abos wie

beispielsweise Netflix, Prime Video oder Disney+."° Je dlter die Jugendlichen sind, desto

haufiger besitzen sie ein eigenes Abo (16-/17-Jahrige: 47 %, 18-/19-Jahrige: 51 %).

Sind Jugendliche mit anderen Jugendlichen zusammen, sieht das Bild etwas anders aus.

Hier stehen «Gesprdche fuhren» und «Sport treiben» an erster Stelle.

Abbildung 2: Nonmediale Freizeitbeschdftigungen (Quelle: JAMES-Studie, S. 17, Darstellung der

ZHAW)
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Bei den nonmedialen Freizeitbeschdaftigungen gehort «Freunde treffen» zu den wichtigsten

Freizeitbeschdftigungen. Bei Freundschaften gilt Qualitat vor Quantitat: Weniger, dafar

hochwertige Freundschaften. Der Freundeskreis wurde Uber die vergangenen Jahren

etwas kleiner: 2022 z&hlte dieser durchschnittlich 5 Personen, wovon 3 zu den engen

Freund:innen — bevorzugt desselben Geschlechts — gehéren.?°

Ebenso wichtig wie Freunde treffen bleiben «ausruhen und nichts tun», Unternehmungen

mit der Familie und der Ruckzug in die eigenen vier Wande. Das Bedurfnis nach Ruckzug

wurde durch die pandemiebedingten Einschrédnkungen akzentuiert. Ob und wann ein

Gegentrend folgt, wird sich weisen.?!

19 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 22.
20 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 68.
2 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 67.
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Interessant ist diesbezlglich die Feststellung, dass das Interesse an
regelmdssigen Treffen mit Freund:innen 2022 erstmals wieder gestiegen ist,
wdhrend es im Langzeitvergleich laufend abgenommen hat.?

Mit steigendem Alter nimmt die Beliebtheit von Partys zu: 13 % der 18-/19-Jahrigen geben
an, in ihrer Freizeit regelmdssig auf Partys zu gehen.

Medienkonsum

Handy, Internet, soziale Netzwerke und Musik machen die wichtigsten Tétigkeiten des
Medienalltags der Jugendlichen aus. Durchschnittlich verbringen Jugendliche 3 Stunden
(Wochentag) bis 5 Stunden (Wochenende) téglich auf dem Internet.

‘_ Bei Jugendlichen mit formal héherem Bildungsniveau liegen die
Durchschnittswerte des Medienkonsums tendenziell etwas tiefer. Die Entwicklung
der Internetnutzungszeit steigt nichtsdestotrotz bei allen Jugendlichen seit 2014

kontinuierlich an.z

Jugendliche nutzen das Internet v.a. zur Unterhaltung. Primdr unterhalten sie sich mit
inresgleichen auf den sozialen Netzwerken. Streamen von Dokus, Filmen oder Serien folgt
an dritter Stelle.

Abbildung 3: Unterhaltung im Internet (Quelle: JAMES-Studie, S. 38, Darstellung der ZHAW)

soziale Netzwerke nutzen
Videoportale nutzen

Filme, Dokus oder Serien streamen
einfach drauflossurfen
Suchmaschinen nutzen

Portale von TV-Sendern

Obers Internet Radio horen
Podcasts horen

Portale von Zeitungen / Zeitschriften
Wikipedia nutzen

Haérblcher / Horspiele nutzen

Blogs lesen

Beitréage in Foren lesen l4 N: 1005

o

25 50 75 100

Prozentangaben: tiglichimehrmals pro Woche
LRSI T—

22 JAMES 2022 (zhaw.ch), S.19.
23 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 70.
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Die JAMES-Studie stellt beztglich Mediennutzungsverhalten keine drastischen
Ver@nderungen in Folge Corona fest. Trends, die sich schon vor Corona abgezeichnet
haben, wie etwa der Bedeutungsverlust von Fernsehen, Radio und Zeitungen, haben sich
fortgesetzt.?* Parallel dazu hat die Nutzung von Streaming-Abos im Zeitvergleich Uber die
letzten Jahre hinweg Uberproportional zugenommen.?

99% der Jugendlichen besitzen ein Smartphone. Die Rangliste der Lieblingsapps ist die
folgende: Instagram - TikTok - WhatsApp - Snapchat - YouTube.?®

Untergymnasiastiinnen nutzen die sozialen Netzwerke generell weniger als Sekundar- oder
Realschuleriinnen. Das trifft insbesondere auf TikTok zu. Dabei berichtet knapp ein Drittel
der Jugendlichen, dass sie schon Formen von Cyberbullying erlebt haben. Je héher die
formale Ausbildung, desto weniger kommt dies vor.?’ Trotz ungebrochen hoher Nutzung
empfinden ca. 60% der Jugendlichen Bedenken und Verunsicherung gegenuber
Internetplattformen, ihnren Geschaftsmodellen und -praktiken.?®

Werte und gesellschaftliche Normen

Bei den Werten stehen in Bezug auf die Vorstellung ihres sozialen Lebens bei den 16—-25-
Jahrigen mit Treue und Sicherheit Themen an erster Stelle, welche gemeinhin mit Tradition
und Stabilitét assoziiert werden.?® Dass an dritter Stelle Freiheit und Flexibilitéit kommen,

zeigt, dass diese Generation gegensdtzliche Vorstellungen in inrer Wertelandschaft vereint.

24 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 69.

2% JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 69.

26 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 47. Netflix folgt mit grossem Abstand auf Rang 8.

77 JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 61.

28 Shell Studie, S. 30: «Geht es um ihre Meinung zum Internet und zu sozialen Netzwerken, Uberwiegen Bedenken
und Verunsicherung: 60% finden es nicht gut, dass sie als Internetuser Teil eines Geschdéftsmodells sind und
Konzerne wie Facebook oder Google mit den Daten der Nutzer viel Geld verdienen. Ebenso viele (61%) beflrchten,
keine Kontrolle Uber die Daten zu haben, die man im Netz hinterl@sst. Die Mehrheit der Jugendlichen sieht es auch
so, dass es im Netz Hate Speech (58%) oder Fake News (51%) gibt.»

2 Credit Suisse Jugendbarometer 2022: Konjunkturelle Lage und Krieg hinterlassen Spuren — Sicherheitsbedurfnis
steigt (credit-suisse.com); biennale reprdsentative Umfrage unter 16- bis 25-Jdahrigen in der Schweiz, den USA,
Singapur und Brasilien, S. 9. Die Studie wird vom GFS Bern erstellt und ist im Jugendbereich gut anerkannt.
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Abbildung 4: Zukunftsvorstellungen, Credit Suisse Jugendbarometer 2022, S. 9.
Vorstellungen Beruf
. - i
Wichtige —y P
. ) L]

H H Freizeit und Beruf im Qe chgewicht halten ﬁ 83
personliche o
Vorste"u n en gute Aus-/ Weiterbildung q BT

0 gen e mocten .
Landervergleich e st i IR
I
"Jeder Mensch hat bestimmte Vorstellungen, viel Geld * )
die sein Leben und Verhalten bestimmen.
Wenn Sie daran denken, was Sie in lhrem Vorstellungen soziales Leben
Leben anstreben: Wie wichtig sind dann die Treue —m
folgenden Dinge fir Sie personlich?” &
Scherhel e, 0
in % Einwohner*innen Schweiz/USA/ Freiheit und Rexdbilitat =ﬂ 80
Brasilien/Singapur zwischen -
16 und 25 Jahren, Anteil Ausserstsehr wichtig gesund leben e s 5
Toleran: e e
von anderen Menschen unabhangig m 80
miglichst viel von der Welt sehen q— &7
elgene Familie mit Kindern haben #— 62
—
nach religasen/ spirituellen Werten leben # &9
sesuelle Erfahrungen q kY uH
spannendes persanliches Intemet-Profil haben h = A
Vorstellungen politisches Engagement W B
verantwor tungsbewusst leben/ handeln q BE NG
Uit schitzen I e, o6
it Handeln Vet beegen I — o)
© gfabern, Ligendbarometer, Linil Juli 2022 (N = 1008} politisch engagiert sein * .

Die Jugendlichen orientieren sich quer durch alle sozialen Schichten und
Bildungsschichten an der gesellschaftlichen Leistungsnorm. Diese wird als Eintritt

in die Gesellschaft gesehen.

Die Bedeutung von Fleiss und Ehrgeiz bleibt unveréindert hoch.* Die Kehrseite davon:

FUr knapp die Hdlfte der Jugendlichen gehéren Stress, Leistungsdruck und Uberforderung
zum Alltag.® Dabei setzen sich fast 50% der Gestressten selbst unter Leistungsdruck,
mehrheitlich aus Angst vor der beruflichen Zukunft (Madchen 47%, Jungen 39%,
Migrantinnen knapp 70%). Diese Angst spiegelt sich in der stetig schwindenden Zuversicht
in die eigene Zukunft, wobei gemdss Jugendbarometer die aktuellen Werte in der Schweiz
seit Messbeginn 2010 noch nie so tief waren.®?

%0Shell Jugendstudie, S. 20.

3 Juvenir-Studie, S. 9., 46% der 15 bis 21-Jahrigen.

32 Credit Suisse Jugendbarometer 2022: Konjunkturelle Lage und Krieg hinterlassen Spuren — Sicherheitsbedurfnis
steigt (credit-suisse.com);
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Politisches und gesellschaftliches Engagement

Die Shell Jugendstudie®, die die Generation der 12-25-Jdhrigen in Deutschland untersucht,
zeichnet das Bild einer engagierten, sozialen, leistungsorientierten und -bereiten Jugend.
Eine bewusste Lebensfihrung ist ihnen ein grosses Bedurfnis, sowohl fUr sich selbst als
auch fur die soziale und ékologische Umwelt. Dieser Anspruch dehnt sich auf so ziemlich
alle Lebensbereiche aus: Mit Blick auf Erndhrung, materiellen sowie medialen Konsum, das
Reiseverhalten aber auch die Gestaltung ihrer sozialen Kontakte streben Jugendliche

vermehrt nach Nachhaltigkeit.

Uber 40% der Schweizer Jugendlichen - etwas weniger als 2020 - fuhlen sich der
Klimabewegung zugehérig.®*

Aus dieser Haltung lésst sich allerdings nicht zwingend ein gesteigertes Bedurfnis nach
gesellschaftlicher Mit-Gestaltung oder politischem Engagement ableiten (vgl. dazu auch
Abb. 6).3

Nichtsdestotrotz engagiert sich ein gutes Drittel der Jugendlichen sozial und/oder
politisch.

Jugendliche aus gut situierten Haushalten engagieren sich deutlich hdufiger als
Jugendliche aus bildungsfernen sowie einkommensschwachen Haushalten. Die
Organisation interessensbasierter Gruppen gehort zu ihren beliebten

Freizeitbeschdaftigungen.®®

Sorgen

Obwohl noch in weiter Ferne, sorgen sich die Jugendlichen gemdéss Jugendbarometer der
Credit Suisse am meisten um die Finanzierung der Altersvorsorge. Erst an zweiter Stelle
folgt die Sorge um die Umwelt und das Klima. Ebenfalls in den Top 10 der zu I6senden
Probleme sind die Gleichstellung von Mann und Frau sowie Rassismus und Fremden-
feindlichkeit.

3 https://www.shell.de/ueber-uns/initiativen/shell-jugendstudie.html

34 Credit Suisse Jugendbarometer 2022: Konjunkturelle Lage und Krieg hinterlassen Spuren - Sicherheitsbedurfnis
steigt (credit-suisse.com); S. 10.

% Das Thema der Politikverdrossenheit ist nach wie vor aktuell. Die Shell Jugendstudie fuhrt das darauf zurtick,
dass die Politik die Anliegen der Jugendlichen nicht ernst genug nimmt und es ihr nicht gelingt, den Jugendlichen
glaubhaft das Gefuhl zu vermitteln, dass ihre Meinung zdhlt.

% shell_jugendstudie 2019 _CC2018.indd S. 19 und 21. Die Autoriinnen geben maégliche Griinde daftir an: «Eine
wichtige Rolle durfte an dieser Stelle neben der Bildungsposition auch die Erfahrung spielen, dass in der Familie
privates oder gesellschaftliches Engagement méglicherweise schon immer tblich war und das Aufwachsen
mitgeprégt hat. Davon unabhéngig bieten bessere materielle Lebensbedingungen naturlich auch mehr
Freirdume fUr eigenes Engagement.»
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Abbildung 5: Top 10 Sorgen von Jugendlichen (Quelle: Credit Suisse Jugendbarometer, S. 14.)

A Alarsorsrge
Top 10 Sorgen
e et oot
Umweltkatastrophen
Bercin-/ Exdoipreis
"Auf dieser Liste sehen Sie einige Themen,

Energief n/ Kernenergie/ =
Uber dip in der Ietzterll Zeit viel dis_kut?ert ulnd Vgrsoggssimcrhci%
geschrieben worden ist: Sehen Sie sich bitte

die gesamie Liste an, und wahlen Sie dann _
aus dieser Liste jene flnf Punkte aus, die Sie Qeichstellung von Mann und Frau

perstnlich als die funf wichtigsten Probleme
roke reve. ]

Schweiz

der Schweiz ansehen.”

in % Einwohner*innen der Schweiz

zwischen 16 und 25 Jahren, die sich
mindestens selten informieren Rassismus/ rerdenfeindiichieit | D)
violett: Abweichung von Top 10 Arbeitslosigkeit

Durchschnitt alle Lander
Gesundheitsfragen/ Krankenkasse/
Pramien

(oronakrise und ihre Folgen

@ gfsbern, ligendbarometer, nif Lli 2022 (N = ca. 1000)

Psychische Gesundheit

Mehrere Studien zeigen auf, dass sich die Pandemie negativ auf die psychische
Gesundheit von Jugendlichen ausgewirkt hat. Besonders betroffen waren Méddchen und
junge Frauen, junge Menschen aus drmeren Haushalten und Personen mit
Migrationshintergrund.®’

‘_ Bei den Jugendlichen hat sich der Anteil mit psychischen Problemen zwischen
2017 und 2020/2021 mehr als verdoppelt.

Gemdss einer Studie der UNICEF Schweiz und Liechtenstein ist ein Drittel der 14 bis 19-
Jahrigen von psychischen Problemen betroffen. Jede:r Elfte hat schon versucht, sich das
Leben zu nehmen.*® Dabei bewertet fast jede:r zweite Jugendliche seine:ihre psychische
Gesundheit schlechter als vor der Pandemie. Die psychiatrischen Hospitalisierungen von
Kindern und Jugendlichen steigen bereits seit 2012 kontinuierlich, wobei mehrheitlich
Md&dchen und junge Frauen mit Depressionen betroffen sind.*

%7 psychische Gesundheit und psychiatrische Versorgung (admin.ch)

38 psychische Gesundheit von Jugendlichen | unicef.ch. Die Umfrage wurde im Frihjahr/Sommer 2021 von
Wissenschaftlerinnen der Unisanté online durchgefuhrt. Teilgenommen haben rund 1100 Jugendliche. Dabei
wurde ein Fragebogen Uber Websites und soziale Netzwerke verteilt. Da die Teilnehmer:innen nicht représentativ
genug waren flr die 14- bis 19-J&hrigen, wurden die Antworten gewichtet. Dabei handelt es sich um ein
statistisches Standard-Vorgehen, bei dem bestimmte Daten oder Gruppen mehr oder weniger Einfluss auf ein
Ergebnis haben als andere, abhéngig von einem festgelegten Faktor.

% Obsan_BULLETIN_2022_02_d.pdf (admin.ch) S. 2.
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4.3. Kinoverhalten

Kinobesuche
Die Kinoeintritte sind wéhrend der Pandemie massiv eingebrochen und haben sich seither
noch nicht erholt. 2022 verzeichneten die Kinos in der Schweiz rund 30% weniger Eintritte

als vor der Pandemie. Bei den Arthouse-Kinos waren es 45%.4°

Vor der Pandemie gaben 89% der 15-29-Jahrigen an, dass der Kinobesuch zu ihren
Freizeitbeschdaftigungen zahlt.# Diese Zahl scheint auch 2022 noch Gultigkeit zu haben,
kommt doch die JAMES-Studie von 2022 sogar auf 95%.%2 Dabei handelt es sich allerdings,
wie in Kap. 4.2 aufgezeigt, bei weitem nicht um die beliebteste Freizeitbeschdaftigung der

Jugendlichen.®®

Die Gruppe der Jugendlichen liegt mit den 89% an der Spitze der
Kinogdnger:innen. Es folgt auf dem zweiten Platz mit 75% die Gruppe der 30-44-

Jahrigen.

Knapp jeder Dritte der 15—-20-J&hrigen geht 7 Mal oder héufiger pro Jahr ins Kino.

Ein weiteres knappes Drittel geht 4—-6 Mal im Jahr ins Kino, wéhrend etwas mehr als ein
Drittel 1-3 Mal pro Jahr ins Kino geht.** Im Vergleich zu 2014 nahm 2019 der Anteil jener
Jugendlichen, welche hdufig ins Kino gehen, um beinahe 10% ab.

40 Kinoeintritte | Bundesamt fiir Statistik (admin.ch)

4 Filmfestivals, Kinos, Heimkino | Bundesamt fur Statistik (admin.ch) (2019)

42 JAMES 2022 (zhaw.ch); S. 29. Der Grund hierfur kénnte die Verschiebung der Altersgruppe (12-19 Jahre der
JAMES-Studie vs. 15-29 Jahre des Bundesamts fur Statistik) oder einer verénderten Fragestellung sein.

4 Wahrend auf «ins Kino gehen» 62 Nennungen abfielen, waren das beim «Gamen» 204 und beim «Gesprdche
fuhren» 268 Nennungen. JAMES 2022 (zhaw.ch), S. 14.

44 Unser Gruppeninterview mit den Jugendlichen ergab exakt dasselbe Resultat.
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Abbildung 6: Kinobesuche 2014 und 2019 (Quelle und Darstellung: BfS)
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Kinoverhalten und Ausbildungsniveau
Beim Vergleich des Ausbildungsniveaus zeigt sich Uber alle Altersgruppen hinweg, dass
Menschen mit héherem Bildungsniveau tendenziell etwas mehr ins Kino gehen. Beim

Besuch von Arthouse-Filmen ist diese Tendenz noch ausgeprdgter:

‘- Jugendliche der Tertidrstufe gehen dreimal hdufiger in Arthouse-Kinos als

Jugendliche mit obligatorischem Schulabschluss.

In unserem Gruppeninterview mit den Jugendlichen kamen wir auf dasselbe Resultat.
Auch das Einkommensniveau scheint beim Kinoverhalten eine Rolle zu spielen; wer

finanziell keine Sorgen hat, geht &fter ins Kino.*

45 Bundesamt fur Statistik: Filmfestivals, Kinos, Heimkino | Bundesamt fur Statistik (admin.ch): «vVon den Befragten,
die finanziell muhelos Uber die Runden kommen, gehen 70% ins Kino — dieser Wert fdllt bei jenen mit grossen
finanziellen Problemen auf 52%.
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Abbildung 8: Kinoverhalten und Ausbildungsniveau (Quelle: BfS, eigene Darstellung)
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Abbildung 7: Arthouse-Filme und Ausbildungsniveau (Quelle: BfS, eigene Darstellung)
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Beliebteste Genres und ihr Zusammenhang mit dem Kinobesuch

Eine Studie der ZHAW aus 2008 benennt die unter Jugendlichen beliebtesten Filmgenres:
Der Actionfilm steht mit 80% an oberster Stelle, gefolgt von der Komdédie. Die Studie betont,
dass es grosse Unterschiede zwischen Maddchen und Jungen gibt. M&dchen sind mit Blick
auf das Genre flexibler, wahrend Jungen spezifische Genres ganz klar préferieren.#®

Die Befragung in unserem Gruppeninterview mit den Jugendlichen bestdatigte dieses
Resultat. Einzig das Genre «Science Fiction» lag weiter oben, an zweiter Stelle, nach dem

Actionfilm und vor der Komaodie.

46 Zygang Jugendlicher zur Filmkultur (zhaw.ch) S. 41. Die Studie aus den Jahren 2007/08 basiert auf der
Befragung von 1010 Schweizer Jugendlichen im Alter von 12-19 Jahren. Gemdss Auskunft des
Studienverantwortlichen Prof. Dr. SUss gibt es keine aktuelleren Daten. Seither haben die Streamingangebote
massiv zugenommen, weshalb die Resultate der Studie mit Vorbehalt zu geniessen sind.

Kino CAMEO: | Umfeld- und Bedarfsanalyse | April 2023 Seite 211 49


https://digitalcollection.zhaw.ch/bitstream/11475/5797/2/2008_Suess_et_al_Der_Zugang_Jugendlicher_zur_Filmkultur_Bericht_zur_Projektphase_2007_08.pdf

con-
sense

In einer aktuelleren Erhebung von 2021 untersuchte das Bundesamt fur Statistik, welche
Altersgruppe sich fur welche Filmgenres am meisten interessiert.*’ Interessant ist hier die
Unterteilung u.a. in Blockbuster und Arthouse-Filme. Die Resultate zeigen, dass bei den
Jugendlichen Blockbuster am beliebtesten sind, und zwar Uber alle Bildungsniveaus
hinweg (67% der Jugendlichen geben an, im Vorjahr mind. 1 Blockbuster gesehen zu
haben).

‘_ Bei den Arthouse-Filmen haben knapp 20% der Jugendlichen im Vorjahr
mindestens einen Film dieses Genres besucht.

In unserem Gruppeninterview mit den Jugendlichen waren sich diese einig, dass das
Genre oft ausschlaggebend sei bei der Entscheidung, ob der Film zu Hause gestreamt oder

im Kino angeschaut werde.

Aufwdndige Bild- und Tonbearbeitungen, wie es bei Actionfiimen der Fall ist,
sprechen eindeutig fur den Kinobesuch. Umgekehrt wird z.B. bei
Dokumentarfilmen kein Mehrwert des Kinobesuchs erkannt.

Abbildung 9: Blockbuster nach Altersstruktur (Quelle: BfS, eigene Darstellung)
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47 Filmfestivals, Kinos, Heimkino | Bundesamt fir Statistik (admin.ch)
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Abbildung 10: Arthousefilm nach Altersstruktur (Quelle: BfS, eigene Darstellung)
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Abbildung 1. Genreprdferenz nach Geschlecht (Quelle: ZHAW, eigene Darstellung
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Beliebteste Serien

Gemdss der JAMES-Studie stehen die folgenden drei Serien an erster Stelle bei den
Jugendlichen: La casa de papel (Haus des Geldes; Netflix-Produktion, Krimi) - Stranger
Things (Netflix-Produktion, Science Fiction) - Prison Break (Fox, Drama)

Abbildung 12: Beliebteste Serien (Quelle: JAMES-Studie, S. 33, Darstellung ZHAW)
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Kino ist mehr als Film

Die nachstehenden Resultate beziehen sich mangels aktueller Datenlage auf die Studie
der ZHAW von 2008“. Sie zeigt auf, dass nebst dem eigentlichen Film andere Faktoren eine
genauso wichtige Rolle spielen fur einen gelungenen Kinobesuch: Neben dem Film (46%)
werden die Begleitung (42%) sowie Popcorn, Sussgetrdnke und andere
Konsumationsmittel (56%) als wichtigste Faktoren fir einen gelungenen Kinobesuch
genannt. Unter den héher gebildeten Jugendlichen spielt die Atmosphdre eine grdssere

Rolle, ebenso sind sie preissensibler.*®

48 7ugang Jugendlicher zur Filmkultur (zhaw.ch)
4° Zugang Jugendlicher zur Filmkultur (zhaw.ch) S. 38.
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Abbildung 13: Faktoren flir den perfekten Kinobesuch
Faktoren fur den perfekten Kinobesuch
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Die Jugendlichen aus unserem Gruppeninterview bestdtigen dieses Resultat in den
Grundzugen. Bei ihnen lag der Film an erster Stelle. Das liegt sicherlich daran, dass sie alle
sechs filminteressiert sind. Wie oben erwahnt, wéhlen sie bewusst aus, welchen Film sie
sich — immer in Begleitung — im Kino anschauen und welchen sie lieber bequem - und
meist alleine — zu Hause streamen. Das Getrdinke- und Snackangebot war auch ihnen
wichtig, lag allerdings «nur» an zweiter Stelle. Diesen Mehrwert kénne ein Programm
schaffen, welches sich klar von anderen Angeboten abhebe. Dass Jugendliche das
Programm organisieren wurden, galt als klares Plus. Letztlich seien Filmgeschmack und
Interessen am Rahmenprogramm sehr individuell; je nach Film und Rahmenprogramm
werde das Jugendangebot des CAMEO unterschiedliche Jugendliche ansprechen - oder
eben nicht. Der Preis spiele keine wesentliche Rolle.

Film zu Hause streamen oder ins CAMEO Jugendkino?

Auf die Frage, ob die Jugendlichen aus unserem Gruppeninterview lieber einen Film zu
Hause streamen oder denselben inkl. von Jugendlichen organisiertern Rahmenprogramm
und gegen vergunstigten Eintritt im CAMEO schauen wirden, antworteten nur zwei mit
«CAMEOn». Dieses Resultat zeigt, dass die Herausforderung, einen echten Mehrwert

gegenuber dem gemutlichen Gratisstreamen zu Hause zu bieten, gross ist.
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Allerdings spielte hier mit hinein, dass das CAMEO gemdss den Jugendlichen aus dem
Gruppeninterview tendenziell Filme zeigt, welche sich die befragten Jugendlichen eher zu
Hause anschauen wurden (siehe Ausfuhrungen zu den Filmgenres). An dieser Stelle ist
anzumerken, dass nicht davon auszugehen ist, dass die Jugendlichen auf ihren géngigen
Streamingplattformen Zugang zu besonders vielen Arthouse-Filmen haben, die in den

Kinos gezeigt werden.

Good-practice-Beispiel: Die LUISE — The cultfactory

THE CULTFACTORY

Die LUISE ist ein offenes Jugendkulturzentrum in der NUrnberger Sudstadt. Wichtigste
Zielgruppe sind regionale Nachwuchsbands und -kunstler:innen, fur die LUISE vier
Proberéume, verschiedene Instrumente, ein Tonstudio und eine Musiker:innen-
Werkstatt zur Verfigung stellt und Auftrittsmaoglichkeiten anbietet. Die kulturellen
Aktivitdten werden padagogisch mit Workshops, Kursen, Kontakt- und

Informationsveranstaltungen unterstutzt.

Das Jugendkulturzentrum LUISE ist Teil des Partizipationsprojektes «laut!», einem 2011
entstandenen Projekt fur leicht zugdngliche, lebendige Partizipation von
Jugendlichen im Alter von 14-21 Jahren in NUrnberg. Die LUISE versteht sich als
Stadteil-Treffpunkt fur junge Menschen, Férderin kultureller Aktivitdten der
Jugendlichen und jugendpolitische Lobbyistin.

Mit den von dem Projekt «laut» ausdifferenzierten Beteiligungsformen und -
methoden fur Jugendliche und inrem Netzwerk kénnen individuelle Themen,
jugendkulturelle Fragen, sozialraumorientierte Problemstellungen und stadtweit

relevante Themen aufgegriffen und auf kommunaler Ebene beférdert werden.

Interessant sind hier die Synergien der Kompetenzen, Erfahrungen und Netzwerke
unterschiedlicher Akteure durch das Dachprojekt «laut» im Sinne eines «Collective
Impact» fur mehr Beteiligungsmaéglichkeiten Jugendlicher.
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4.4. Herausforderungen und Bedarfe

Jugendliche sehen sich einer Vielzahl von Herausforderungen gegenuber, die
unmittelbaren Einfluss auf inre Mentalitét und ihre Freizeitgestaltung haben.

Wir unterscheiden hier zwischen entwicklungsbedingten Herausforderungen sowie
Herausforderungen in Folge von gesellschaftlichen Entwicklungen.®°

Zu den entwicklungsbedingten Herausforderungen zéhlen:

e Loslésung von den Eltern

e Akzeptanz pubertdtsbedingter kérperlicher Verdnderungen

¢ Aufbau Freundeskreis und Gruppenzugehdérigkeit

e Entdeckung von Liebe, Partnerschaft und Sexualitat

e Berufswahl und Integration in den Arbeitsmarkt

e Personlichkeitsentwicklung, gegensatzliche Erfahrungen und Gefuhle
e Entwicklung eigener Weltanschauungen und Einstellungen

Zu den Herausforderungen in Folge gesellschaftlicher Entwicklungen zdhlen:

e Unklare Zukunftsperspektiven in Folge raschen gesellschaftlichen Wandels

e Uberforderung bei der Berufswahl in Folge unzdhliger Wahiméglichkeiten und unklaren
Laufbahnen

« Die Bedrohung des eigenen Lebensraumes durch den Klimawandel (vgl. Kap. 4.2)

e Erhéhter Leistungsdruck und psychische Probleme in Folge der Angst um die eigene
Zukunft (vgl. Kap. 4.2)

e Realitatsverzerrung durch Social Media und Fake News (vgl. Kap. 4.2)

e Jugendliche als Minderheit einer Uberalterten Gesellschaft

e RUckgang von physischen Freirdumen infolge Verdichtung

Diese Herausforderungen wurden in einem Interview mit Lara Knecht, Vorsitzende des
Jugendparlaments Winterthur, 19 Jahre alt, ebenfalls beschrieben. Sie betont zudem, dass
die Rolle von Jugendlichen ab 16 Jahren in der Gesellschaft unklar sei: Einerseits sei man
kein Kind mehr, andererseits werde man auch nicht als erwachsen wahrgenommen. Es

gebe jedoch ein starkes Bedurfnis, ernst genommen zu werden.

Des Weiteren hebt Lara Knecht die Herausforderung durch die sozialen Medien hervor.
Abgesehen davon, dass der physische Austausch in Anbetracht der omniprésenten
sozialen Medien zu kurz komme, fihren diese zu Problemen mit Blick auf die mentale

Gesundheit. Es gehe viel Druck von diesen Plattformen aus. Ausserdem verschdrfen die

% In Anlehnung an: Schréder, S. 114 und an Blaser, M.; Amstad, F. T. (Hrsg.) (2018), S. 73. Hier und im Folgenden
beziehen wir uns massgeblich auf Wolf, Regula: Themen- und Bedarfsanalyse Jugendliche in der Schweiz.
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sozialen Medien die Blasen-Bildung: Man sei nur mit Menschen in Kontakt, die die eigene
Meinung teilen und sich fur dieselben Themen interessieren. Im «echten Leben» sei die
Bereitschaft, sich auf Menschen einzulassen, die andere Meinungen und Interessen haben,
viel grésser und werde als bereichernd empfunden.

Mireille Stauffer, Jugendbeauftragte der Stadt Winterthur, erkennt ebenfalls eine
allgemeine Uberforderung beim Umgang mit den Medien. Die Jugendlichen seien sich
derer allerdings durchaus bewusst. Sie arbeiten hart an sich und reflektieren stark, um

einen gesunden Umgang mit Likes & Co. zu finden.

‘_ Corona habe, so Lara Knecht, zu einer verringerten Bereitschaft gefuhrt, aus dem
Haus zu gehen. Diese komme auch nach Ende der Einschrdnkungen nur langsam
wieder.

Damit teilt sie die Befunde aktueller Studien (vgl. Kap. 4.2). Auch Mireille Stauffer, erwdhnt
im Interview die langfristigen und mittelbaren Folgen der Corona-Pandemie als grosse
Herausforderung fur Jugendliche. Das Weltbild der Jugendlichen sei erschittert worden,

die alltdglichen Dinge haben an Selbstversténdlichkeit verloren.

Mireille Stauffer hebt des Weiteren hervor, dass der Klimawandel von Jugendlichen als
massive Bedrohung wahrgenommen werde. Die Bereitschaft, das eigene Lebensmodell
anzupassen, z.B. mit Blick auf den Kinderwunsch, sei massiv.

Beniji Leuthold, Projektleiter in der Offenen Jugendarbeit Winterthur (Jugendinfo
Winterthur), bestdtigt die obgenannten Herausforderungen ebenfalls. Er betont zudem,
dass queere Themen an Relevanz gewonnen haben und Jugendliche zunehmend darauf
bestinden, dass Raum fur eine verantwortungsvolle Auseinandersetzung mit

identitdtspolitischen Fragestellungen gegeben werde.
Entsprechend der Herausforderungen sind die zentralen Bedarfe der Jugendlichen: ®

e Physischer Kontakt zu Peers als einer der wichtigsten Bedarfe im Jugendalter

e Gruppengefuhl

e Geistige und physische «Mdglichkeitsréumen®?

e Weniger Leistungsdruck, Scheitern soll moéglich sein

e Raume/Infrastrukturen: Jugendliche brauchen Méglichkeiten, um sich gegentiber den
Eltern und der Gesellschaft abzugrenzen und eine eigene Jugendkultur zu leben.®?

e Selbststadndigkeit und Eigenverantwortung

5 Hier beziehen wir uns wiederum auf Regula Wolf (2020), S. 16 ff.

52 Acchim Schroder (2013), S. 113.

53 Wie in Kap. 4 aufgezeigt, sind diese Abgrenzungsbestrebungen in der aktuellen Jugendgeneration deutlich
gemadssigter als auch schon (Stichwort «<Neo-Konventionalismus»).
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Good-practice-Beispiel: Junge Freundeskreise

DEUTSCH
ENGLISH

2018

RRNoE

In deutschen Kunstmuseen hat sich das Format der Jungen
Freundeskreise gut etabliert. Darunter fallen dezentral organisierte, Ho“ 'ro
sehr unterschiedliche Gruppen aus jungen Menschen, die rund um MKE

«ihr» Museum wirken. Wahrend einige dieser Gruppen an Férder- VOUNG

vereine angegliedert sind, funktionieren andere komplett autonom. mENDs

Einige der Gruppen bestehen aus einem stark engagierten und selbstorganisierten
kleinen Kreis an Personen, die sich alle persénlich kennen, anderen haben mehrere
Hundert Mitglieder und werden professionell geleitet. Der Zusammenschluss Junge
Freunde Kunstmuseen, welcher an den Bundesverband der Férdervereine Deutscher
Museen fUr Bildende Kunst angegliedert ist, hat dazu eine Broschure herausgegeben,
die zahlreiche Gruppen und Veranstaltungsformate vorstellt und Empfehlungen zur
Umsetzung eines eigenen Jungen Freundeskreises ausspricht.>

Ein spannender Vergleich kénnte der Junge Freundeskreis des Kulturspeichers in
Wurzburg (ca. 130'000 Einwohner und Einwohnerinnen) sein, der etwa elf
Veranstaltungen im Jahr organisiert, an welchen die ca. 50 Mitglieder regelmdssig
teilnehmen.*®

°4180213_JFK_Broschuere 2018_Screen(l).pdf (bundesverband-der-foerdervereine.de)

55 vgl, Ebd. S. 93: «Die MiKs sind zwischen 18 und 30 und grésstenteils Studierende. Kunst, Kultur, das Museum im
Kulturspeicher bietet uns in der stéindigen Sammlung und den Wechselausstellungen immer wieder Neues.
Drumherum und ausserhalb treiben wir uns auch herum. Allgemein z&hlt Zusammenarbeit viel. Ob Austausch mit
dem Freundeskreis, die Einbeziehung von Mitgliedern in den Museumsalltag oder Kooperationen wie mit der
Fakultat far Gestaltung der Hochschule fur angewandte Wissenschaften Wirzburg-Schweinfurt: Jahrlich I&uft
Kino im Kulturspeicher, wenn im Museumsfoyer Studierende ihre Kurzfilmprojekte zeigen. Mit Popcorn, Getrdnken
davor und Kurzfihrungen in den Sonderausstellungsréumen laden wir ein.»
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5. Umfeldanalyse

Nachstehend sind méglichst umfassend die Freizeit- und Jugendangebote in Winterthur
zusammengestellt. Die Ubersicht bietet Orientierung, inwiefern sich ein neues
Jugendformat bewusst abgrenzen sollte, um nicht unnétige Konkurrenz zu erzeugen, und
inwiefern Angebotslticken in Bezug auf die CAMEO-Zielgruppe bestehen. Mit «*» markiert
sind Angebote, mit denen das CAMEO bereits ausserhalb des Jugendangebots
Kooperationen betreibt.

Basierend auf den Interviews mit den Fachpersonen und auf unserer Einschétzung geben

wir Empfehlungen ab fur mégliche Kooperationen und Synergien.

5.1. Jugend- und Freizeitangebote in Winterthur

Kinos und Kinoprojekte

e CAMEO (Arthouse-Kino)

e Kiwi Kino Loge (Arthouse-Kino)

e Kiwi Kino Center (klassisches kommerzielles Kino)

e blue Cinema Winterthur (klassisches kommerzielles Kino)

« Kino Nische (unabhdangiger Filmclub, Kinovorfihrungen jeweils sonntags)

e Kino-Projekt Zauberlaterne*

e Internationale Kurzfilmtage Winterthur*

¢ Coalmine* (Café und Kulturort der Volkart Stiftung, Schwerpunkt Fotografie und Film,
jeweils mittwochs Dokfilm-Programm)

e Filmbrugg, ein Filmprojekt des Jugendarbeit St. Urban

Far Jugendliche gibt es keine spezifischen Angebote ausser Filmbrugg und der poinz App,

mit der jeder 11. Kinobesuch in den Kiwikinos gratis ist.

Kultur, Theater & Museen

« Junges Theater Winterthur (Verein fur theaterbegeisterte zwischen 12 und 26 Jahren)
e Fotomuseum Winterthur*

e Theater Winterthur

¢ Kunst Museum Winterthur*

e Gewerbemuseum Winterthur*

e Museum Schaffen*

¢ Kunsthalle*

e Oxyd - Kunstrdume*

e Theater am Gleis*

e Tanzfestival*
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Tanzfest*

Casinotheater Winterthur

Figurentheater Winterthur

Kellertheater Winterthur

Technorama

Radio 4 The Next Generation — Das Jugendradio aus Winterthur, von Jugendlichen far
Jugendliche

Stadtbibliothek U21*

Zirkus- und Theaterschule «BUhnerei» (auf dem Lagerplatz-Areal)

Coalmine* (Café und Kulturort der Volkart Stiftung, Schwerpunkt Fotografie und Film)
Lauschig-wOrte im Freien

Musikfestwochen

Freizeit allgemein & Gruppenaktivitéten

Jugendparlament (Seit 2022 kénnen Jugendliche ab 13 Jahren einen Jugendvorstoss
eingeben; das innovative Instrument wurde aber per dato noch nicht genutzt.)

Pfadi Region Winterthur

Cevi (Erlebnisprogramm fur Kinder und Jugendliche)

Jungwacht Blauring

Spielhalle Winterthur

Queer allies

Jugendfeuerwehr

Jugendgruppe Foifer (Freitagabendtreff im Kirchgemeindehaus)

Kadetten Winterthur

Ausgang

Alte Kaserne (Ausstellungen, Event veranstalten, Konzerte, Kultur, Tcmz)
Albani (Konzerte, Bar, Events)

Boilerroom (Bar, Essen, Musik, Tanzen, Trinken)

Salzhaus* (Party, Konzerte, Bar)

Das Schmale Handtuch (Bar)

Gaswerk (Club, Kino, Konzerte, Musik, Party, Tanzen, Theoter)

Kraftfeld Winterthur* (Club, Konzert, Musik, Party; auf dem Logerplotz—AreoI)
Notausgang (Club)

Offene Jugendarbeit (OJA) und Projekte der OJA

Jugendinfo: Information und Beratung
«Kulturstifter»* (Vermittlung von Schnupperkursen bei kulturellen Institutionen, ein
Projekt von Jugendinfo)
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e «OnTour» (Jugendliche fuhren zeitweise bestehende Clubs fur Jugendliche, ein Projekt
von Jugendinfo)

¢ Mobile Jugendarbeit Winterthur mit KuBa2l (u.a. mit der Kulturbaracke, einem Ort, an
dem die Jugendliche Events organisieren kénnen)

e Jugendhaus Winterthur Stadt

e Jugendtreff Téss

¢ Jugendtreff Gutschick Mattenbach

e Jugendtreff High Five Veltheim

e Jugendtreff Oase Seen

e Jugendtreff Sternen Seen

¢ Jugendtreff Wulflingen

¢ Villa YoYo Wulflingen

e Offene Kinder- und Jugendarbeit Gleis 1B, Oberwinterthur

Sport & Bewegung

e 6a plus (Kletterhalle Winterthur)

e Boulderpark Blockfeld*

e Basketball Club Winterthur

e Cityskate Winterthur (Inline-Skating-Ausfahrten)

e Fussballclub Winterthur

e Sport- und Freizeitanlage «Skillspark» (auf dem Lagerplatz-Areal)

o AZEM (Kampfsportangebote)

Good-practice Beispiel: Rompe puertas (Turéffner), Saragossa

«Rompe puertas» (Turdffner) ist ein Kooperationsprojekt von funf stadtischen "

Museen der spanischen Region Saragossa. 17 junge Menschen im Alter von
16—21 Jahren fungieren als Berater:innen fur die Museen. Sie machen Vorschldge ™
zur Verbesserung der Programme far junge Menschen, erheben ihre Bedurfnisse und
Anforderungen und helfen bei der Entwicklung von Strategien, um das junge Publikum
langfristig an die Institutionen zu binden.

Die Zielgruppe sind Jugendliche der Region im Alter von 10—30 Jahren. Mit einem Open Call
wurden die Jugendlichen fur das Projekt gewonnen. Von Oktober 2021 bis Juni 2022
erhielten die Jugendlichen ein Training von lokalen und nationalen Kunstler:innen,
Museumsfachleuten und Expert:innen fUr museale- und soziokulturelle Projekte und lernten

die Museumssammlungen kennen. Von Oktober 2022 bis Juni 2023 organisierten die
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Teammitglieder Besuche fur junge Menschen, entwickelten Kampagnen fur ein junges
Publikum und konzipierten eigene Mikroprojekte.

Das Projekt «cRompe puertas» entstand in enger Zusammenarbeit mit lokalen
Bildungszentren, Kunstschulen, der Universitdt Saragossa (Fachbereich Kunstgeschichte),
sozialen Einrichtungen und dem Haus der Kulturen der Region Saragossa. «(Rompe
puertas» ist als dauerhaftes Projekt konzipiert. Jedes Jahr wird ein neues Team gebildet.
Auch wenn dieses Projekt auf stédtischer Ebene koordiniert wird, ist der Aspekt von
Befahigung (Training) und Beteiligung der Jugendlichen ein interessanter Ansatz.

5.2. Angebotslicken flr die CAMEO-Zielgruppe

Die Liste der Freizeit- und Jugendangebote ist beachtlich. Keine Frage: Winterthur, die
sechstgrosste Stadt der Schweiz, hat einiges zu bieten. Hinzu kommen die spezifischen
Angebote der Kantonsschulen und naturlich das grosse Angebot aus Zurich, welches von
der Winterthurer Jugend gerne und oft genutzt wird. In Kap. 4.2 haben wir aufgezeigt, dass
v.a. bildungsnahe Jugendliche bereits sehr volle Agenden haben.

Trotz des grossen Angebots und der knappen Freizeit fehlt es in Winterthur an
bezahlbaren FreirGumen far bildungsnahe, politisch und sozial engagierte
Jugendliche.

Denn diese fallen etwas zwischen Stuhl und Bank: Die Angebote der offenen Jugendarbeit
scheinen sie weniger anzusprechen. Bars und Clubs hingegen sind oft zu teuer oder die
Atmosphdre passt nicht. U16-Partys gibt es kaum (und sollte es gemdss Benji Leuthold
mehr geben). Deshalb fédnden Treffen unter Peers, so Lara Knecht, h&ufig in Parks oder zu

Hause statt.

Ein Angebot, wie es das CAMEO plant, gibt es gemdss unserer Recherche und der
Einschdtzung von Mireille Stauffer nicht. Es wdre in seiner Art einzigartig und kénnte
deshalb einen wichtigen Beitrag leisten, um diese Angebotsllcke zu schliessen.

5.3. Mégliche Formen der Zusammenarbeit

Im Unterschied zu den grossen Mainstream-Anbietern hat das CAMEO zu wenig Mittel, um
via Werbung an das Publikum heranzukommen. Der zentrale Ansatz muss daher Uber Peer
to Peer laufen, d.h,, Uber die Netzwerke der am Format teilnehmenden Jugendlichen. Bis
dieser Ansatz funktioniert, empfiehlt sich beim Angebotsaufbau die Prafung der
nachstehenden Organisationen fur zu definierende Form der Zusammenarbeit (Synergien,
Kooperationen, Netzwerk, Kommunikation/Erreichung der Zielgruppe).
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Bei den nachstehend genannten Kantonsschulen und den losen Gruppierungen sind
Jugendliche anzutreffen, welche vom Profil her mit der gewtinschten Zielgruppe des
CAMEO-Angebots die héchste Uberschneidung ausweisen.

Es lohnt sich, persénlich vorbeizugehen, so dass die Jugendlichen ein « CAMEO-
Gesicht» erhalten.

Kantonsschulen
e Kantonsschule im Lee
e Kantonsschule im Rychenberg

e Kantonsschule Buelrain

Die Kantonsschulen haben alle eine Schuler:innenchat und teilweise ein Social-Media-
Team, welche als Kandle fur die Jugendevents im CAMEO genutzt werden kénnen. Dank
einer Umstrukturierung werden die Schulen gemdss Mireille Stauffer kinftig auch mehr
Ressourcen haben fur Gemeinschaftsprojekte und Projektwochen, wovon eine allfdllige

projektorientierte Zusammenarbeit mit dem CAMEO profitieren kénnte.

Vereine und lose Gruppierungen

e Jugendparlament

e queer allies

e Klimastreik-Jugend

¢ Jugendradio Radio4tng radio for the next generation
o Pfadi

Mit diesen Gruppen kénnte eine punktuelle (z.B. Themenabend) oder strategische
Zusammenarbeit aufgebaut werden. Das Interesse fUr eine solche Zusammenarbeit
schétzen wir als hoch ein.

(Jugend)Filmprojekte und Anlésse

¢ Internationale Kurzfilmtage Winterthur

e Coalmine*

e Projekt «Filmbrugg» der Jugendarbeit St. Urban

e Jugendfilmtage Zurich

e Verein #ciné. Dieser Verein befindet sich immer noch im Aufbau und hat im Moment
keine Ressourcen, um in Winterthur einen neuen Standort zu er6ffnen. Die nationale
Koordinatorin Luana Andina ist aber sehr interessiert am Austausch und kann sich

mittelfristig eine Kooperation mit dem CAMEO vorstellen.

Uber diese Filmorganisationen kann kurzfristig das neue Jugendangebot gestreut werden.

Mittelfristig kdnnte eine zu definierende Form der Kooperation beidseitig interessant sein.
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Offene Jugendarbeit

e Kulturstifter & Mittelschulen
e Jugendhaus, On-Tour

e Jugendpreise 2023

e BMS Winterthur

Institutionen, die nicht primdr bildungsnahe Jugendliche anziehen, sollten trotzdem
zumindest in die Kommunikation einbezogen werden.

Areal-Verein Lagerplatz

e Musikclub «Kraftfeld» und Portier-Café
e «Machwerk»

e Cinéma Solaire

e Skills-Park

Da die Organisationen auf dem Lagerplatz bereits als Verein organisiert sind, empfiehlt
sich ein enger Austausch mit diesen. Eventuell ergeben sich so gemeinsame Projekte oder
Synergien.

Good-practice-Beispiel: Forderplattform CATAPULT c ATAP“ lT

Ein spannendes Beispiel fur partizipative Jugendformate stellt die Férderplattform
CATAPULT®® aus Basel dar, bei der Jugendliche in selbstorganisierten
Entscheidungskreisen tUber die Férdermittel fur Jugendprojekte entscheiden. Die
Jugendlichen entwickeln dartber hinaus die gesamte Férderplattform alleine, u.a.
auch die Férderkriterien. Trotz all dieser Verantwortung sind bei den CATAPULT-
Treffen Snacks und der Austausch Uber Persénliches genauso wichtig wie die
inhaltliche Projektarbeit. Die Stiftung Mercator, welche das Projekt mitférdert, teilt auf
ihrer Homepage Tipps zur Partizipation von Jugendlichen, welche sie vom Projekt
abgeleitet hat.?’

5 Home — catapult (catapultbasel.ch)
57 Ko-kreativ und partizipativ von A bis Z (stiftung-mercator.ch)
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6. Empfehlungen fir das neue Format

6.1. Empfehlungen fir die erfolgreiche Partizipation Jugendlicher

«Partizipation» bedeutet Mitbestimmung bis hin zur Entscheidungsmacht (vgl. Abb. 18). Die
Partizipation Jugendlicher ist sehr anspruchsvoll. Viele gut gemeinte Projekte scheitern.
Damit das Rad nicht jedes Mal neu erfunden werden muss und dieselben Fehler nicht
wiederholt werden, sind nachstehend auf der Grundlage von Studien,*®Aussagen der
interviewten Fachpersonen und unserer Expertise die wichtigsten Gelingenskriterien

zusammengestellt.

Partizipative Konzeption des Angebots mit Jugendlichen

Jugendliche mussen bereits in die Entwicklung des Angebots einbezogen werden. Inhalt,
Zeitpunkt, Dauer, Ort und Ziele werden aus der Perspektive der Jugendlichen
(mit-)definiert.

Berucksichtigung der Interessen, Herausforderungen, Bedarfe und Fdhigkeiten

Das Thema von partizipativen Angeboten muss altersgerecht sein und den kognitiven und
intellektuellen Fahigkeiten der Jugendlichen entsprechen. Die Lebenswelten und
Herausforderungen der Jugendlichen mussen hierfur ausreichend bekannt sein (vgl.
Kap.4). Werden diese ausser Acht gelassen, z.B. wenn die gezeigten Filme nicht die
Interessen der Jugendlichen aufnehmen, entsteht keine Relevanz fur die Jugendlichen. Sie
fuhlen sich nicht angesprochen (oder sogar ausgeschlossen) und sind wenig motiviert,

sich aktiv einzubringen.

Echte Partizipation bedingt eine gewisse Abgabe von Verantwortung

Echte Partizipation meint, dass die Jugendlichen auch wirklich mitbestimmen kénnen. Far
Angebote im Bereich Film bedeutet das z.B., dass nicht I&dnger ausschliesslich die
Erwachsenen als Filmexpertiinnen auftreten, sondern dass die Jugendlichen mitdefinieren,
was fUr sie gute Filme sind. Die Jugendlichen sollen so viel Freiheit wie méglich erhalten
und dabei im Gegenzug moglichst viel Verantwortung Gbernehmen.

Klare Rahmenbedingungen und Verlésslichkeit
Damit das Partizipationsprojekt nicht in Frustration endet, muss von Beginn weg klar
definiert werden, was genau im Projekt mit Partizipation gemeint ist (vgl. Stufenmodell)

und welches die konkreten Rahmenbedingungen sind. Es kann sehr frustrierend sein, wenn

% Wir beziehen uns hier auf Regula Wolf (2020), S. 32.
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am Schluss dann doch die Erwachsenen entscheiden oder wenn keine sichtbaren oder
zeitnahen Resultate hervorgehen.

Soviel Freiheit wie moglich, soviel Unterstiitzung wie nétig
Partizipation kann auch tberfordern. Zuweilen benétigen die Jugendlichen Denkanstdsse
und Unterstutzung.

Sprache ist konsequent auf Jugendliche ausgerichtet
Die Sprache muss altersgerecht und so gut verstdndlich wie méglich sein.

Verzicht auf eine allzu grosse Durchmischung der Zielgruppe(n)

Partizipative Projekte, welche sich an Gleichaltrige richten und keine allzu grosse
Durchmischung anstreben, sind (leider) erfolgreicher. Solche Angebote verzeichnen mehr
Teilnehmende und diese erleben die Aktivitdten positiver als in durchmischten Gruppen.®®
Aus diesem Grund sollte die Altersspanne in einem Jugendprojekt auch nicht zu gross sein.
Ein 12-jahriger Sek B Schuler hat andere Interessen als eine 19-jadhrige Gymnasiastin.

Abbildung 14: Stufenmodell der Partizipation

9 Selbstorganisation Geht uber Partizipation

hinaus
8 Entscheidungsmacht
7 Teilweise Entscheidungskompetenz Partizipation
6 Mitbestimmung
5 Einbeziehung
4 Anhorung Vorstufen der Partizipation

3 Information

2 Anweisung
Nicht - Partizipation

1 Instrumentalisierung

Quellenangabe: Stufenmodell der Partizipation nach Wright, Block & von Unger (2008)

59Riecker, S.191.
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Good practice: Young Makers S
Im Mai 2021 bot das Sheffield Museum in England ein 10-wéchiges _/ \%if-.?':‘
Online-Praktikum-Programm namens «Young Makers» (finanziert durch < >_ :

Ignite und den Youth Acceleration Fonds). 16 junge Menschen (14-25 Jahre) g !
trafen sich Uber 10 Wochen je eine Stunde pro Woche via Zoom mit Fachleuten aus
verschiedenen Bereichen der Museologie, um einen Aspekt des Kelham Island Museums
neu zu gestalten. Ergebnis war der Vorschlag, die rote Telefonzelle mit neuer Technik
wiederzubeleben. Das endgultige Konzept entwickelte sich zu einer rotierenden Ausstellung
in und um die Telefonzelle, die drei Themen présentiert: Industrie, Natur und Menschen.
Aktuelle Technologien wurden in das Design der Telefonzelle integriert, mit dem Vorschlag
eines grossen interaktiven Bildschirms in der Tur der Box, zusdtzlich zur Verwendung von
QR-Codes, um eine breitere Interaktion zu erméglichen. Der Vorschlag fur die Ausstellung
wurde einem Gremium von Mitarbeitern des Sheffield Museums Trust per Zoom vorgestellt,
in dem die Young Makers ihre Idee, Grafiken fur Marketing und Design sowie Uberlegungen
zu Sicherheit und Zugdnglichkeit prdsentierten. Der Vorschlag wurde umgesetzt, das
Konzept der «Young Makers» soll weitergefUhrt werden.

Im Vordergrund steht hier die berufliche Orientierung, die Begegnung mit Gleichaltrigen
und das gemeinsame, ko-creative Entwickeln, das geschickt mit Audience Development
und Bindung der Jugendlichen an die Institution verbunden wird.

Dieses Beispiel stammt aus der 28. Ausgabe der GEM Case studies. Hier stellt die englische

«Group for Education in Museums» (GEM) best practice-Beispiele vor, wie Organisationen
v.a. im Museumskontext aber auch von kulturellen Organisationen wdhrend und nach
Corona die Jugendlichen wieder zurickgewinnen wollen. Dabei werden jeweils sehr schén

die Outputs, Outcomes und die Herausforderungen aufgezeigt.

6.2. Empfehlungen in Bezug auf das Jugendformat

Bildungsnahe Zielgruppe

Wie bereits mehrfach betont, funktioniert Partizipation nur, wenn sie sich an vorhandenen
Interessen und Fahigkeiten orientiert. Die grosse Herausforderung des CAMEO-
Jugendformats liegt darin, dass die Jugendlichen die Filme nicht frei wéhlen kénnen,
sondern dass ausschliesslich Arthouse-Filme zur Verfigung stehen. Diese sind, wir haben
es in Kap. 4.3 erwdhnt, nicht bei allen Jugendlichen gleich beliebt oder bekannt.
Jugendliche mit héherem formalem Bildungsniveau lassen sich gemdss Studien dreimal

haufiger auf Arthouse-Filme ein als ihre Vergleichsgruppen. Sie engagieren sich zudem

Kino CAMEO: | Umfeld- und Bedarfsanalyse | April 2023 Seite 38| 49


https://gem.org.uk/our-work/publications/case-studies/

con-
sense

mehr fur gesellschaftliche Anliegen. (vgl. Kap. 4.2). Dieses Ergebnis wurde auch in unserem
Gruppeninterview mit den Jugendlichen deutlich bestatigt. Aus diesem Grund empfehlen
wir, sich auf eine bildungsnahe Zielgruppe zu fokussieren.

Jugendarbeit ist Beziehungsarbeit

Grundsdtzlich ist es einfacher, wenn die Jugendlichen bereits vorher in Kontakt mit dem
CAMEO waren, denn, so Armin Soliva, «Jugendarbeit ist Beziehungsarbeit». Jugendliche
brauchen in der Regel, so Soliva, einen Erstkontakt Gber ein vertrautes Umfeld, bevor sie
selbststdndig einen Ort aufsuchen. Ein persénlicher Besuch z.B. bei den Kantonsschulen
wird deshalb empfohlen, damit die Jugendlichen ein «Gesicht» erhalten. Ideal wére, die
Kinder von Camelotte® kédnnten lickenlos nachgezogen werden in das Jugendprogramm.

Kooperationen mit den Kantonsschulen oder anderen Organisationen

Fur einen erfolgreichen und nachhaltigen Aufbau des Jugendangebots empfiehlt sich ein
kontinuierlicher Austausch mit den drei Winterthurer Kantonsschulen und / oder weiteren
obgenannten Akteur:iinnen. Damit wird auch gleichzeitig dafur gesorgt, dass laufend der
Nachwuchs (die «neuen» 16-Jahrigen) den Weg ins CAMEO findet. FUr Projektwochen oder

-tage kénnte eine Zusammenarbeit mit dem Angebot «Kinokultur»®' hilfreich sein.

Kino ist mehr als Film: Betonung des Event-Charakters

Noch nie wurden so viele Filme gestreamt wie heute. Jugendliche, so haben wir aufgezeigt,
sind nach wie vor noch weniger bereit, aus dem Haus zu gehen. Gleichzeitig ist aber das
Interesse an regelmdssigen Treffen mit Freund:innen im letzten Jahr erstmals wieder
gestiegen. Der physische Kontakt zu Peers ist der wichtigste Bedarf im Jugendalter.

Wir empfehlen deshalb, in der Kommunikation den sozialen Aspekt des Jugendformats als
Mehrwert gegenUber dem Streamen zu betonen: Einerseits die Arbeit in der
Programmagruppe als Gemeinschaftsprojekt, andererseits den Eventcharakter der Anldsse
als soziales Happening, als physischen Freiraum und informellen Jugend-Treffpunkt.
Perrine Yarar und Luana Andina von #ciné und Armin Soliva vom Jugendprojekt
«Filmbrugg» sind auf Grund ihrer Erfahrungen sogar der Meinung, dass der Eventcharakter
wichtiger sei als das eigentliche Filmerlebnis.®?

Auch die Jugendlichen aus unserem Gruppeninterview sehen das Rahmenprogramm als

50 Das CAMEO zeigt im Kinderprogramm «Camelotte» jeden Samstag einen Film far Kinder zwischen 7-12 Jahren.
In Kooperation mit der Zauberlaterne organisiert es das Angebot «Kleine Laterne» fur 4-6-Jdahrige.

& Infos — KINOKULTUR — CINECULTURE — CINECULTURA; Dieser Verein bietet fir ausgewdhlte aktuelle Filme
kostenlose Unterrichtsmaterialien, Organisation von Schulvorstellungen, Begegnungen mit Personen, die am Film
beteiligt waren sowie Weiterbildungen im Bereich Film.

52 Das scheint nicht nur bei den Jugendlichen zuzutreffen: Rahmenveranstaltungen und insbesondere
Filmfestivals haben sich schneller erholt von Corona als klassische Kinos. Gemdss Kinoleiterin Liliane Hollinger
zeigt sich dieser Trend auch im CAMEO: «(Vor-)Premieren mit Gésten liegen bei den Ticketverkéufen weit Gber
dem Durchschnitt.»
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grosses Plus. Sie hatten gleich eine beachtliche Anzahl an Ideen parat: Motto-Filmabend,
Live-Vertonung von Filmen mit (jungen) Musikerinnen, Kombination mit Gaming oder E-
Sports. Weitere Ideen sind im Anhang aufgelistet (Kap. 8.2).

Weg vom allgegenwdrtigen schulischen Kontext und Leistungsdruck

Hier sind sich Studien, Fachpersonen und Jugendliche einig: Das Jugendformat des
CAMEO muss ein Gefuhl von Freizeit vermitteln. Die Jugendlichen wollen keinen
Leistungsdruck, sie wollen einfach unter sich sein und eine gute Zeit miteinander
verbringen. Benji Leuthold empfiehlt denn auch, so wenig Vorgaben wie nétig zu machen
und die Jugendlichen ihre Formate ergebnisoffen planen zu lassen. Lara Knecht kann sich
lockere Diskussionsformate als geeigneten Rahmen vorstellen, merkt jedoch an, dass es
nicht um «Lernziele» oder die Profilierung als «Klassenbeste:r» gehen durfe. Fur die

Programmgruppe sollte von Leistungszielen wie Mindesteintritte abgesehen werden.

Programmgruppe: Nicht zu zeitaufwéndig, von Beginn weg Klarheit Giber Zeitaufwand
Die Zahlen sprechen fur sich, und auch unsere Jugendlichen aus dem Gruppeninterview
bestdatigen es: Die Zielgruppe hat generell zu wenig freie Zeit. Diese Tatsache muss bei der
Organisation der Programmgruppe bericksichtigt werden (weniger ist mehr). Diese sollte
unterstitzt werden darin, dass rasch Klarheit geschaffen wird Gber die Anzahl Events pro
Jahr sowie Anzahl und Dauer der Gruppentreffen. Um effizient zu arbeiten und auch die
unterschiedlichen Starken der Mitglieder zu berUcksichtigen, empfiehlt sich eine Aufteilung
der Tdatigkeiten in Rollen.

Programmgruppe: Grésstmdogliche Stabilitcit

Es liegt in der Logik der Sache, dass mit der CAMEO-Zielgruppe mit grossen Fluktuationen
zu rechnen ist. Stichworte sind freiwilliges Engagement, «Altersguillotine» (das Format
richtet sich an Jugendliche von 16-20 Jahren), Auslandjahr, Priafungen, Ferien, etc.

Luana Andina bezeichnet die Fluktuation als «<herausfordernd». Freiwilligkeit im Sinne von
«Komm, wenn Du Lust hast» fUhre zu Unberechenbarkeit. Die Programmgruppe sollte
deshalb nicht zu klein sein (6-10 Mitglieder) und wichtige Informationen sollten
dokumentiert werden, damit sich neue Mitglieder schnell einarbeiten kénnen.

Trotz der schwierigen Voraussetzungen ist es gemdss Armin Soliva und Luana Andina
zentral fur den Erfolg des Jugendformats, wenn die Programmgruppe so stabil wie méglich
ist, damit sich Beziehungen zwischen den Jugendlichen entwickeln kénnen. Eine Stabilitat

kann z.B,, so Luana Anding, durch Verantwortungsabgabe unterstitzt werden.
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Programmgruppe: Monetdre und nicht-monetdre Anreize

Far die Mitglieder der Programmgruppe sind Anerkennung und Wertschétzung wichtig, z.B.
in Form von einem Programmgruppen-Fest, von Behind-The-Scenes-Einblicken oder
Empfehlungsschreiben. Gerade fur Jugendliche, die spd&ter gerne im Bereich der Kultur
arbeiten moéchten, kann so eine Erfahrung wertvoll sein, zumal der Einstieg in diesen
Bereich nicht einfach ist. Luana Andina und Armin Soliva sehen gestutzt auf ihre Erfahrung
der Hauptanreiz im Gemeinschaftserlebnis. Das schatzen auch die Jugendlichen aus
unserem Gruppeninterview so ein. Sie erachten ein Honorar deshalb auch nicht als nétig.
Gut fdnden sie allerdings, sie kénnten z.B. in Form einer Kollekte mithelfen, die Kasse des

Jugendformats auszubessern.

Preisgestaltung: zwischen 5 und 12 Franken

Finanziell sollte das Jugendformat grundsdétzlich niedrigschwellig gehalten werden. Benji
Leuthold spricht sich fur ein «5-Liber-Kino» aus, wéhrend sich bei #ciné ein Eintrittspreis
i.d.R. von 8 CHF bewdhrt hat (inklusive Rahmenprogramm). Luana Andina weist allerdings
darauf hin, dass nicht alle Kinos es gerne sehen, wenn der Mindesteintrittspreis fur Kinos,
der bei 10 CHF liegt, unterschritten wird. Die Jugendlichen aus unserem Gruppeninterview
fanden 10-12 CHF fair, mit Rahmenprogramm durfte es sogar etwas teurer sein. Die

Preisgestaltung muss sicherlich das értliche Preisniveau berucksichtigen.
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8. Anhang

8.1. Konzept Jugendformat CAMEO

Ziel ist es, dass das CAMEO auch ein Ort fur Jugendliche wird. Unter Bertcksichtigung der

Empfehlungen aus der vorliegenden Studie entwickelte das CAMEO-Team nachstehendes

Konzept fur das Jugendformat. Sobald die Programmgruppe besteht, obliegt ihr die

Weiterentwicklung des Konzepts und die Umsetzung.

3-5 Events pro Jahr (wovon fix 1 Open Air): zuerst Film, dann Rahmenprogramm (z.B.
Gdste einladen wie Regisseur:in, Filmquizz oder einfach zusammen was trinken und
Musik héren)

Organisation: Jugend-Programmgruppe (kann das ganze Jahr gratis ins CAMEO)
Jugendliche zwischen 16 und 20 Jahren kénnen Mitglieder werden und vergunstigt ins
CAMEO gehen. Sie kédnnen der zusténdigen Person von Seiten CAMEO Eventformate
vorschlagen und bei der Realisierung einzelner Projekte mitwirken. Gepruft wird aktuell
eine interaktive APP. Hier kdbnnen sie Kommentare abgeben, erhalten Infos zum

Programm und kénnen sich untereinander austauschen.

Aufgaben Jugend-Programmgruppe

Filmwahl (Auswahl aus einem zusammengestellten Filmpool)
Planung Rahmenprogramm

Begrussung & Moderation bei Gdsten

Budgetverantwortung

Peers holen, Helfer:innen koordinieren, Aufstellen, Abrdumen
Ticketing

Aufwand

ca.1wenn immer méglich physisches Treffen pro Monat & 2 Stunden in den CAMEO-
R&umlichkeiten sowie Prdsenz an den 4-5 Anl@ssen, Getrdnke und Snacks stehen zur
freien Verflgung

Die Organisation innerhalb der Gruppe bleibt den Jugendlichen selbst Uberlassen,
eine Arbeitsteilung nach Rollen wére méglich (z.B. Finanzen, Kommunikation, etc.).
«Verpflichtung» fur die ersten beiden Events (Juni und Juli 23), idealerweise mind. 1
Jahr dabei, Austritt jederzeit mdglich, spétestens mit ca. 22 Jahren

Profil Mitglieder Jugend-Programmgruppe

Zwischen 16-20 Jahre alt
Interesse an Film (aber keine Kenntnisse nétig)
Engagiert
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Selbststandig
Teamorientiert
Zeit haben
Zuverl@ssig

Gut vernetzt sein (.. Helfer:innen)

Rolle CAMEO

Support durch CAMEO-Kontaktperson (soviel wie nétig)
Technik & Infrastruktur
Bewilligungen

Filmrechte &-kopien

Budget

Kostendach pro Event: ca. 800 CHF (z.B. Kosten fur Gaste [ Deko/ 0..)
Exkl.: Filmrechte, Technik

Benefits fur die Mitglieder der Programmgruppe

ganzjahriger freier Eintritt ins CAMEO

Empfehlungsschreiben

(Erfahrung im Planen von Events/Festivals, Budget- und Raumverantwortung)
«Danke-Dinner»

Far Sitzungen Nutzung der RGumlichkeiten CAMEO, gratis Getréinke und Snacks

Mdoglichkeit, zusammen etwas aufzubauen, mitzubestimmen

8.2. World Café: Teilnehmer:innen und Resultate

Teilnehmer:innen:

1.

S

Aline, 19, Fachmittelschule

Estelle, 20, Gymi

Léon, 18 Jahre, Sek A, Lehrausbildung
Enis, 18 Jahre, Sek A, Lehrausbildung
Stella, 20, Gymi, BA UZH

Luca, 20, FMS
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Anonyme Befragung via Feedbackr

Wie oft warst du in den letzten 12 Monaten im Kino?

1-3 Mal 33.3% #2
4-6 Mal 33.3% #2
Mehr als 7 Mal 33.3% #2
Nie 0.0% #0

Welche der folgenden Filme aus dem CAMEO-Filmpool mochtest du am liebsten sehen? (max. 3)

«Belle» (J 2021); Anime, Trauma, Sci-Fi, Musik 50.0% #3
«Mid90s» (US 2018) Skater, Coming of Age, S0er 0.0% #0
«| am Greta» (SWE 2020); Doku, Greta Thunberg, Klimawandel 16.7% #1
«Sami, Joe & Ich» (CH 2020); Coming of Age, Schweiz, Freundschaft 0.0% #0
«Adolfo» (MEX 2023); Komédie, Coming of Age 16.7% #1
«Captains of Zaatari» (EGY 2027); Migration, Fussball 16.7% #1
«Monos» (KOL 2019); Sci-Fi, Dystopie, Survival 83.3% #5
«Moonlight» (US 2016); Queerness, PoC 50.0% #3
«#femalepleasure» (CH 2018); Doku, Feminismus 50.0% #3

Welches ist dein Lieblings-Filmgenre (Mehrfachnennungen maéglich)

Action 83.3% #5
Horror 16.7% #1
Komadie 66.7%  #4
Thriller 50.0% #3
Science Fiction 83.3% #5
Liebesfilm 333%  #2
Drama 33.3% #2
Musical 16.7%  #1
Western 16.7% #1
Erotik 16.7% #1
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Was ist fiir dich das Wichtigste flir einen perfekten Kinobesuch? (max 2)

Feine Getranke und Snacks (Konsumation) 50.0% #3
Guter Film 100.0% #6
Kolleg:innen, die mitkommen (Begleitung) 33.3% #2
Gut ausgestattetes Kino (Infrastruktur) 0.0% #0
Gute Atmosphare 16.7% #1
Gunstiger Preis 0.0% #0

Wenn du die Wahl hast: Film streamen oder denselben Film im CAMEO anschauen (MIT Rahmenprogramm, von
Jugendlichen organisiert, gegen Eintritt): Was wahlst du?

CAMEO 33.3% #2
Streamen 66.7 #4

Wenn du die Wahl hast: Film streamen oder denselben Film im CAMEO anschauen (ohne Rahmenprogramm, gegen
Eintritt): Was wahlst du?

CAMEO 20.0% #1

Streamen 80.0% #4

Bist du zufrieden mit deiner freien verfligbaren Zeit (Freizeit)?

Genau richtig 50.0% #3
Zu wenig 50.0% #3
Zu viel 0.0% #0

Nimmst du an Abstimmungen und Wabhlen teil ?

Ja 83.3% #5

Nein 16.7% #

Was muss geboten werden, damit ihr an die CAMEO-Jugendanlésse kommt?

a) Fime
. Klassiker/Arthouseklassiker
. Filme, die eine historische Epoche behandeln (z.B. 2. Weltkrieg)
. Film als Einblicke in ein unbekanntes Themengebiet
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b) Rahmenprogramm

Filmabend nach Motto, Getrdnke und Snacks entsprechend, Verkleidung
Sitzkomfort; z.B. Bettkino, Decken

Silent-Cinema; toll wéren z.B. verschiedene Sprachkandle

Live-Vertonung von Filmen mit (jungen) Musiker:innen

Bar/Drinks

Open Air Kino ist sehr toll

Eine Person, die passend zum Film einen tieferen Einblick gewdhrt ins Thema
Offene Diskussionsrunde

Community-spezifische Angebote

Angebot erweitern: Gaming/E-Sport

Themen, die beschdftigen, aufgreifen; auf Trends reagieren

c) Benefits (Mitglieder und Programmgruppe)

Zentral ist die Gruppendynamik

Unterschiedliche Stérken sollen bertcksichtigt werden
Mitsprache ist wichtig, Freiheit in der Gestaltung

Der Zeitrahmen sollte transparent und klar fixiert sein

Keine Bezahlung notwendig, aber z.B. Kollekte sammeln fur das Angebot
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8.3. Interview-Leitfaden

1.

Herausforderungen & Bedarfe der Jugendlichen
Die wichtigsten Akteur:iinnen

Angebotslicken

Empfehlungen fir das neue Format

Good Practice Beispiele Schweiz und International

o o s WP

Vorschlége Teilnahme Word Café oder weitere Interviewpartner:iinnen

8.4. Mégliche Férderorganisationen

e BSV Jugendférderung

e Kantonale und kommunale Jugendférderung
e Kantonale und kommunale Kulturférderung
e SKKG

e Volkart Stiftung

e BAKKulturelle Teilhabe

e Adele Koller-Knusli Stiftung

¢ Casinelli-Vogel Stiftung

e Dr. Hermann Schmidhauser-Stiftung

e Dr. Werner Greminger Sitftung

e Johann Jacob Rieter-Stiftung

S. Eustachius Stiftung
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